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投
資
と
し
て
の
カ
ネ
が
必
要
で
す
。
利
益
は
企
業

活
動
を
永
続
す
る
た
め
に
必
ず
必
要
な
も
の
な
の

で
す
。

　

次
の
よ
う
な
世
界
を
考
え
て
み
ま
し
ょ
う
。
世

の
中
に
顧
客
が
求
め
て
い
る
商
品
（
製
品
や
サ
ー

ビ
ス
）
が
あ
る
と
し
ま
す
。
仮
に
、
そ
の
商
品
を

提
供
す
る
企
業
が
１
社
し
か
な
け
れ
ば
、
そ
も
そ

も
競
争
は
生
じ
ま
せ
ん
。
一
方
、
複
数
の
企
業
が

提
供
し
て
い
れ
ば
、
顧
客
が
選
択
す
る
こ
と
が
で

き
る
よ
う
に
な
り
、
企
業
の
競
争
が
生
じ
ま
す
。

　

提
供
す
る
商
品
が
同
じ
で
あ
れ
ば
、
顧
客
の
判

断
基
準
は
価
格
に
な
り
ま
す
。
こ
の
場
合
、
企
業

が
利
益
を
出
す
た
め
に
は
、
他
よ
り
も
安
く
提
供

す
る
仕
組
み
が
あ
る
こ
と
で
す
。
一
方
、
提
供
す

る
商
品
が
同
じ
で
も
、
顧
客
の
判
断
で
違
い
が
あ

れ
ば
、
顧
客
は
そ
の
企
業
を
選
択
す
る
こ
と
に
な

る
で
し
ょ
う
。

き
に
、
企
業
の
考
え
方
が
参
考
に
な
り
ま
す
。
本

コ
ラ
ム
の
初
回
頃
に
説
明
し
た
よ
う
に
企
業
の
使

命
は
顧
客
の
創
造
で
す
。
そ
の
た
め
に
企
業
は
顧

客
に
対
し
て
価
値
を
提
供
し
続
け
る
。
ド
ラ
ッ

カ
ー
は
こ
こ
に
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
イ
ノ
ベ
ー

シ
ョ
ン
の
重
要
性
を
説
き
ま
し
た
。

　

企
業
が
永
続
的
に
価
値
を
提
供
し
続
け
る
た
め

に
は
、
経
営
資
源
が
必
要
で
す
。
ヒ
ト
、
モ
ノ
、

カ
ネ
、
時
間
等
で
す
。
中
で
も
カ
ネ
は
価
値
の
対

価
で
、
提
供
し
た
価
値
に
見
合
っ
た
対
価
を
顧
客

か
ら
い
た
だ
い
た
も
の
で
す
。
し
た
が
っ
て
利
益

が
大
き
い
と
い
う
こ
と
は
、
顧
客
が
感
じ
た
価
値

の
対
価
が
多
い
と
解
釈
す
る
こ
と
が
で
き
ま
す
。

　

利
益
の
追
求
と
考
え
る
と
、
ネ
ガ
テ
ィ
ブ
な
印

象
を
受
け
る
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。
し
か
し
、
顧
客

を
満
足
さ
せ
る
こ
と
が
出
来
な
け
れ
ば
利
益
は
得

ら
れ
な
い
し
、
満
足
を
提
供
す
る
た
め
に
は
選
考

こ
れ
ま
で
、
歯
科
医
院
を
運
営
す
る
上
で
と

て
も
重
要
な
概
念
、
５
つ
の
質
問
と
未
来

を
作
る
に
つ
い
て
コ
メ
ン
ト
し
ま
し
た
。
そ
の

後
、w

here, now
, how

 &
 plan

と
い
う
タ
イ

ト
ル
で
戦
略
そ
の
も
の
の
具
体
的
な
考
え
方
に

つ
い
て
整
理
し
ま
し
た
。

　

今
回
は
、
競
争
と
い
う
概
念
に
つ
い
て
考
え

て
い
き
ま
す
。

　

ド
ラ
ッ
カ
ー
教
授
は
多
く
の
著
書
で
「
集
中
」

す
る
重
要
性
を
説
い
て
い
ま
す
。
歯
科
の
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
戦
略
を
考
え
る
場
合
も
、
大
き
な
方
向

性
と
し
て
「
何
に
集
中
す
る
の
か
？
」
を
明
ら
か

に
す
る
こ
と
は
非
常
に
重
要
な
意
思
決
定
に
な
り

ま
す
。
こ
れ
に
よ
っ
て
な
ぜ
競
争
す
る
の
か
？　

と
い
う
コ
ン
セ
プ
ト
が
明
ら
か
に
な
り
ま
す
。

「
何
に
集
中
す
る
の
か
？
」
こ
れ
を
決
定
す
る
と

競
争
戦
略

ピーター・ドラッカー

経営者の多くがその著をバイブルとし、経営の手法を学んでいる。去年大流
行し、現在でも売れ続けている「もしドラ」の影響によって、経営者のみならず、
多くの人が注目している経営コンサルタント。
書籍「マネジメント エッセンシャル版」ほか

価
値
あ
る
も
の
と
は
、
リ
ー
ダ
ー
的
な
地
位
に
よ
っ
て
の
み
実
現
さ
れ
る
。
唯
一
の
例
外
は
、

一
角
獣
の
ご
と
く
珍
奇
な
存
在
た
る
純
粋
独
占
に
よ
っ
て
得
ら
れ
る
利
益
だ
け
で
あ
る
。

『
創
造
す
る
経
営
者
』

チ
ャ
ン
ス
と
は
、
ひ
と
つ
の
こ
と
に
一
心
に
集
中
す
る
こ
と
に
よ
っ
て
、

か
ろ
う
じ
て
見
つ
け
る
こ
と
が
で
き
る
も
の
で
あ
る
。

『
ド
ラ
ッ
カ
ー
先
生
の
授
業
　
私
を
育
て
た
知
識
創
造
の
実
験
室
』
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大
規
模
歯
科
医
院
、
あ
る
い
は
一
つ
の
グ
ル
ー

プ
に
属
す
る
歯
科
医
院
、
あ
る
い
は
Ｆ
Ｃ
な
ど
の

仕
組
み
を
活
用
し
て
仮
想
的
な
規
模
を
確
保
す

る
、
な
ど
が
こ
ち
ら
の
戦
い
方
で
す
。

　

②
は
差
別
化
戦
略
と
言
わ
れ
ま
す
。
競
合
他
社

よ
り
も
特
異
性
の
あ
る
価
値
や
高
い
付
加
価
値
を

提
供
す
る
こ
と
に
よ
り
、
自
社
の
商
品
を
差
別
化

し
高
い
マ
ー
ジ
ン
を
獲
得
す
る
戦
略
で
す
。

　

ポ
イ
ン
ト
は
、
顧
客
が
価
値
の
違
い
を
認
め
て

相
当
の
対
価
を
支
払
い
ま
す
。
自
分
よ
が
り
で
価

値
が
あ
る
と
主
張
し
て
も
意
味
が
あ
り
ま
せ
ん
。

　

具
体
的
に
は
ブ
ラ
ン
ド
イ
メ
ー
ジ
、
商
品
の
技

術
、
品
質
、
デ
ザ
イ
ン
、
サ
ー
ビ
ス
、
販
売
チ
ャ

ネ
ル
な
ど
で
差
別
化
を
図
り
ま
す
。

　

例
え
ば
、
様
々
な
標
榜
を
出
さ
ず
に
、
小
児
歯

科
や
矯
正
歯
科
と
明
確
に
示
す
。
ス
タ
ッ
フ
を
皆

若
く
し
て
イ
ケ
メ
ン
イ
ク
ジ
ョ
を
揃
え
る
。
保
険

対
応
よ
り
も
自
費
の
ラ
イ
ン
ナ
ッ
プ
を
徹
底
し
て

揃
え
る
。
な
ど
で
す
。

　

③
は
ニ
ッ
チ
戦
略
（
集
中
戦
略
）
で
す
。
特

定
の
市
場
セ
グ
メ
ン
ト
に
対
し
て
、
コ
ス
ト
リ
ー

ダ
ー
シ
ッ
プ
戦
略
か
差
別
化
戦
略
を
実
施
す
る
こ

と
で
す
。

　

教
授
の
言
う
「
唯
一
の
例
外
は
、
一
角
獣
の
ご

と
く
珍
奇
な
存
在
た
る
純
粋
独
占
に
よ
っ
て
得
ら

れ
る
利
益
だ
け
で
あ
る
」
に
相
当
し
ま
す
。

　

コ
ス
ト
リ
ー
ダ
ー
シ
ッ
プ
戦
略
と
差
別
化
戦
略

は
全
体
市
場
に
対
し
て
の
手
法
で
、
集
中
戦
略
は

ニ
ッ
チ
市
場
に
フ
ォ
ー
カ
ス
し
た
戦
略
で
す
。

こ
れ
ら
を
ま
と
め
る
と
、
企
業
が
効
率
的
に

利
益
を
得
る
た
め
に
は
３
つ
の
方
法
が
あ

る
こ
と
が
わ
か
り
ま
す
。

①
商
品
を
他
よ
り
も
安
く
提
供
す
る

仕
組
み
を
作
る

②
商
品
を
他
よ
り
も
高
く
買
っ
て
い
た
だ
く

仕
組
み
を
作
る

③
そ
も
そ
も
競
争
が
な
い
世
界
で

企
業
活
動
を
営
む

　

①
は
コ
ス
ト
リ
ー
ダ
ー
シ
ッ
プ
戦
略
と
言
わ
れ

ま
す
。
事
業
の
経
済
的
な
コ
ス
ト
を
競
合
他
社
と

比
較
し
て
低
い
水
準
に
抑
え
る
こ
と
に
よ
り
、
競

争
優
位
を
獲
得
す
る
戦
略
で
す
。

　

単
に
安
く
商
品
を
提
供
す
る
意
味
で
は
な
く
、

安
く
商
品
を
提
供
し
て
も
十
分
に
利
益
を
享
受
で

き
る
ビ
ジ
ネ
ス
モ
デ
ル
の
存
在
が
ポ
イ
ン
ト
で

す
。

　

コ
ス
ト
リ
ー
ダ
ー
シ
ッ
プ
を
実
現
す
る
た
め
に

は
、
次
の
よ
う
な
サ
イ
ク
ル
を
実
現
し
ま
す
。

(a)
規
模
を
大
き
く
し
て
大
量
生
産
体
制
を

実
現
す
る

(b)
低
価
格
に
よ
り
シ
ェ
ア
を
獲
得
し
て

規
模
の
経
済
を
働
か
せ
る

(c)
シ
ェ
ア
を
活
か
し
て
仕
入
れ
コ
ス
ト
を

抑
え
る

(d)
上
記
で
得
た
利
益
を
ベ
ー
ス
に
更
に

コ
ス
ト
ダ
ウ
ン
の
た
め
の
投
資
を
行
う
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チ
ェ
ッ
ク
ポ
イ
ン
ト

自
院
の
周
囲
の
環
境
を
見
て
、
競
争
が

激
し
い
の
か
？
　
激
し
く
な
い
の
か
を

確
認
す
る
。

そ
の
う
え
で
、
自
院
は
コ
ス
ト
で
勝
負

す
る
の
か
？
　
差
別
化
で
勝
負
す
る
の

か
？
　
ニ
ッ
チ
で
勝
負
す
る
の
か
？
　

を
明
ら
か
に
す
る
。

み
ん
な
で
話
し
合
お
う

自
院
の
競
争
戦
略
が
①
コ
ス
ト
、
②
差

別
化
、
③
ニ
ッ
チ
の
ど
れ
に
当
て
は
ま

る
か
議
論
し
て
く
だ
さ
い
。

そ
の
う
え
で
、
さ
ら
に
徹
底
し
て
そ
の

立
ち
位
置
を
明
確
に
す
る
た
め
に
は
、

ど
の
よ
う
な
取
り
組
み
を
行
う
と
よ
い

の
か
を
話
し
合
っ
て
く
だ
さ
い
。

　

人
口
が
減
少
し
て
い
る
農
村
や
漁
村
に
行
っ

て
、
ユ
ニ
ッ
ト
１
、２
台
で
ド
ク
タ
ー
と
ス
タ
ッ

フ
一
人
で
対
応
で
き
る
規
模
で
行
う
な
ど
で
す
。

　

重
要
な
の
は
、
自
院
の
規
模
や
立
ち
位
置
、
周

り
の
競
争
環
境
を
理
解
す
る
こ
と
で
す
。
そ
の
中

で
、
自
分
た
ち
は
ど
の
よ
う
な
戦
い
方
を
す
る
の

か
、あ
る
程
度
明
確
に
方
向
性
を
示
す
こ
と
で
す
。
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