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さ
な
い
。
事
前
に
整
理
し
て
常
に
意
思
決
定
し
な

が
ら
実
施
事
項
を
決
め
て
い
く
。
そ
う
い
う
意
味

で
は
歯
科
医
院
経
営
で
も
常
に
意
思
決
定
の
連
続

だ
と
思
い
ま
す
。

た
と
し
ま
す
。
そ
の
時
、
上
位
の
２
個
か
ら
３
個

の
課
題
を
徹
底
的
に
追
求
す
る
こ
と
に
よ
っ
て
、

全
体
の
８
割
が
改
善
す
る
か
も
知
れ
ま
せ
ん
。
こ

の
よ
う
に
２
対
８
の
法
則
は
実
に
様
々
な
箇
所
で

観
察
す
る
こ
と
が
で
き
る
で
し
ょ
う
。

　

目
の
前
に
あ
る
全
て
に
手
を
出
す
の
で
は
な

く
、
自
分
が
す
べ
き
こ
と
に
フ
ォ
ー
カ
ス
す
る
。

あ
れ
や
こ
れ
や
と
手
を
出
す
こ
と
は
、
経
営
資
源

で
あ
る
ヒ
ト
、
モ
ノ
、
カ
ネ
、
ジ
カ
ン
を
拡
散
す

る
こ
と
に
つ
な
が
り
ま
す
。
従
っ
て
、
実
際
に
投

入
し
た
経
営
資
源
よ
り
も
期
待
し
た
結
果
が
発
揮

し
に
く
い
こ
と
で
し
ょ
う
。

　

全
て
に
手
を
出
す
前
に
、
ま
ず
は
す
べ
き
こ
と

を
一
覧
に
し
て
整
理
す
る
こ
と
が
大
切
で
す
。
そ

し
て
、「
何
を
捨
て
る
か
を
決
め
る
」
と
は
、
事

前
に
考
え
た
複
数
の
オ
プ
シ
ョ
ン
か
ら
選
択
す
る

こ
と
で
す
。
い
き
な
り
１
つ
の
こ
と
を
実
施
す
る

の
で
は
な
く
、
複
数
の
戦
略
オ
プ
シ
ョ
ン
を
考
え

て
、
そ
の
あ
と
で
「
し
な
い
こ
と
を
決
め
る
」
こ

と
が
大
切
な
の
で
す
。
つ
ま
り
闇
雲
に
手
を
動
か

こ
れ
ま
で
、
歯
科
医
院
を
運
営
す
る
上
で
と

て
も
重
要
な
概
念
、
５
つ
の
質
問
と
未
来

を
作
る
に
つ
い
て
コ
メ
ン
ト
し
ま
し
た
。
そ
の

後
、w

here, now
, how

 &
 plan

と
い
う
タ
イ

ト
ル
で
戦
略
そ
の
も
の
の
具
体
的
な
考
え
方
に

つ
い
て
整
理
し
ま
し
た
。

　

今
回
は
、
何
を
す
る
か
？　

何
を
し
な
い
か
？

に
つ
い
て
考
え
て
い
き
ま
す
。

　

世
の
中
の
事
象
の
多
く
は
パ
レ
ー
ト
の
法
則
に

当
て
は
ま
り
ま
す
。
い
わ
ゆ
る
２
対
８
の
法
則
で

す
。
経
済
活
動
に
お
い
て
、
全
体
の
数
値
の
大
部

分
は
、 

全
体
を
構
成
す
る
う
ち
の
一
部
の
要
素
が

生
み
出
し
て
い
る
と
い
う
経
験
則
で
す
。

　

例
え
ば
、
成
果
や
結
果
の
８
割
は
、
そ
れ
ら
を

構
成
す
る
要
素
や
要
因
の
２
割
に
基
づ
く
と
い
う

も
の
で
す
。
主
要
な
顧
客
の
２
割
に
よ
っ
て
会
社

全
体
の
売
上
の
お
よ
そ
８
割
が
確
保
さ
れ
る
と
い

う
こ
と
は
企
業
で
よ
く
観
察
さ
れ
る
事
象
で
す
。

例
え
ば
、
院
内
で
起
き
て
い
る
課
題
が
10
個
あ
っ

し
な
い
こ
と
を
決
め
る

ピーター・ドラッカー

経営者の多くがその著をバイブルとし、経営の手法を学んでいる。去年大流
行し、現在でも売れ続けている「もしドラ」の影響によって、経営者のみならず、
多くの人が注目している経営コンサルタント。
書籍「マネジメント エッセンシャル版」ほか

い
か
な
る
企
業
も
、
多
く
の
知
識
に
お
い
て
同
時
に
卓
越
す
る
こ
と
は
で
き
な
い
。

『
創
造
す
る
経
営
者
』

何
を
捨
て
る
か
を
決
め
る
こ
と

『
実
践
す
る
経
営
者
』
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は
超
論
理
を
用
い
て
巨
大
な
デ
ー
タ
バ
ン
ク
（
こ

れ
ま
で
の
経
験
や
学
習
な
ど
に
よ
る
蓄
積
）
と
、

こ
れ
か
ら
の
行
動
を
瞬
間
的
に
結
び
つ
け
る
と
考

え
て
い
る
人
も
い
る
そ
う
で
す
。
迷
っ
た
ら
直
感

に
頼
る
と
い
う
方
法
も
あ
り
か
も
知
れ
ま
せ
ん
。

④
考
え
を
熟
成
さ
せ
る

　

時
間
を
か
け
て
意
思
決
定
す
る
方
法
で
す
。
脳

を
リ
ラ
ッ
ク
ス
し
た
状
態
に
し
、
判
断
す
る
た
め

の
全
て
の
デ
ー
タ
を
統
合
す
る
た
め
に
休
息
時
間

を
作
り
ま
す
。
リ
ラ
ッ
ク
ス
し
た
時
に
脳
が
働
く

感
覚
を
経
験
し
た
こ
と
が
あ
る
と
思
い
ま
す
。
こ

の
リ
ラ
ッ
ク
ス
時
の
超
意
識
を
働
か
せ
て
意
思
決

定
を
行
う
の
で
す
。

⑤
コ
イ
ン
を
投
げ
る

　

結
局
、
色
々
考
え
て
決
着
が
付
か
な
い
場
合
、

ど
ち
ら
の
選
択
肢
も
同
様
に
大
切
だ
と
考
え
る
事

が
で
き
ま
す
。
と
な
れ
ば
、
コ
イ
ン
を
投
げ
て
決

め
て
し
ま
え
ば
い
い
の
で
す
。
コ
イ
ン
を
投
げ
て

決
め
る
時
の
感
情
と
し
て
、
こ
っ
ち
が
い
い
な
、

と
い
う
よ
う
な
感
情
が
あ
れ
ば
、
そ
れ
は
超
意
識

の
中
で
論
理
的
決
定
を
下
し
て
い
る
の
か
も
し
れ

ま
せ
ん
。
コ
イ
ン
の
結
果
、
が
っ
か
り
し
た
り
、

ほ
っ
と
し
た
り
、
つ
ま
る
と
こ
ろ
、
そ
の
気
持
ち

が
本
当
に
正
し
い
選
択
な
の
で
す
。

　

よ
く
自
動
販
売
機
で
炭
酸
飲
料
を
買
う
際
、

「
コ
ー
ラ
」
か
「
ス
プ
ラ
イ
ト
」
か
？　

と
い
う

二
者
択
一
を
行
い
ま
す
。
こ
の
場
合
は
、
２
つ
の

ボ
タ
ン
を
同
時
に
押
し
ま
す
。
結
果
出
て
き
た
炭

酸
飲
料
に
喜
び
を
感
じ
る
場
合
と
、
し
ま
っ
た
！

意
思
決
定
す
る
場
合
、
突
き
詰
め
て
考
え
て

い
く
と
、
二
者
択
一
に
迫
ら
れ
る
こ
と
が

あ
る
で
し
ょ
う
。
例
え
ば
、投
資
を「
す
る
」か「
し

な
い
」
か
、採
用
を
「
行
う
」
か
「
行
わ
な
い
」
か
、

な
ど
で
す
。
そ
の
場
合
、
意
思
決
定
を
行
う
方

法
に
５
つ
の
考
え
方
が
あ
る
の
で
紹
介
し
ま
す
。

①
筋
道
を
立
て
て
決
め
る

　

筋
道
を
立
て
て
決
め
る
場
合
は
、
意
思
決
定
に

関
連
す
る
情
報
や
思
考
、
感
情
な
ど
を
頭
の
中
だ

け
で
考
え
な
い
で
、
紙
な
ど
に
書
き
、
目
に
見
え

て
判
断
で
き
る
よ
う
に
整
理
し
ま
す
。
こ
の
よ
う

に
論
理
的
に
整
理
す
る
過
程
で
、
脳
が
全
て
の

デ
ー
タ
を
俯
瞰
的
に
見
渡
す
こ
と
で
し
ょ
う
。
後

は
、脳
が
何
か
を
閃
き
意
思
決
定
が
行
わ
れ
ま
す
。

②
点
数
を
つ
け
る

　

選
択
肢
を
評
価
す
る
項
目
を
考
え
、
評
価
テ
ー

ブ
ル
な
ど
を
用
い
て
、
そ
れ
ぞ
れ
の
選
択
肢
に
点

数
を
つ
け
て
意
思
決
定
す
る
方
法
で
す
。
意
思
決

定
は
最
も
評
価
が
高
い
点
数
を
選
択
し
ま
す
。
選

択
肢
か
ら
何
を
選
択
す
る
の
か
？　

ど
の
よ
う
な

評
価
軸
が
妥
当
か
？　

評
価
軸
が
複
数
あ
る
場
合

は
、
ど
の
よ
う
に
重
み
づ
け
を
す
る
の
か
？　

な

ど
を
整
理
し
て
実
際
に
評
価
を
し
て
い
き
ま
す
。

③
直
感
に
頼
る

　

ハ
ー
バ
ー
ド
ビ
ジ
ネ
ス
ス
ク
ー
ル
の
研
究
デ
ー

タ
に
「
企
業
の
管
理
職
や
経
営
者
は
成
功
要
因
の

８
割
を
直
感
や
第
六
感
に
従
っ
た
お
か
げ
だ
と
考

え
て
い
る
」
と
、
読
ん
だ
こ
と
が
あ
り
ま
す
。
脳

の
研
究
者
で
も
、
直
感
を
超
論
理
と
定
義
し
、
脳
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チ
ェ
ッ
ク
ポ
イ
ン
ト

多
忙
だ
と
感
じ
た
り
、
忙
し
い
と
感
じ

た
り
、
何
か
に
追
わ
れ
て
い
ま
せ
ん

か
？
　
そ
ん
な
場
合
は
、
取
り
組
ん
で

い
る
行
動
を
整
理
し
て
、「
本
当
に
す

べ
て
を
行
う
必
要
が
あ
る
の
か
？
」
と

整
理
し
て
み
て
下
さ
い
。

み
ん
な
で
話
し
合
お
う

歯
科
医
院
の
業
務
を
全
て
書
き
出
し
て
、

箇
条
書
き
に
し
て
整
理
し
て
下
さ
い
。

そ
し
て
、
全
て
の
業
務
を
本
当
に
行
う

必
要
が
あ
る
の
か
？
　
と
確
認
し
て
み

ま
し
ょ
う
。
中
に
は
、
し
な
く
て
も
良

い
こ
と
が
あ
り
、
そ
の
事
に
よ
っ
て
大

切
な
経
営
資
源
を
浪
費
し
て
い
る
か
も

知
れ
ま
せ
ん
。

と
感
じ
る
場
合
が
あ
り
ま
す
。
こ
れ
も
超
意
識
の

中
で
す
で
に
超
論
理
的
な
意
思
決
定
を
し
て
い
た

証
拠
で
し
ょ
う
。

　

歯
科
医
院
の
経
営
に
お
い
て
も
重
要
な
こ
と

は
、
自
院
の
特
性
を
考
え
た
上
で
、
全
て
を
実
施

し
な
い
で
、
自
院
が
行
う
べ
き
こ
と
、
し
な
い
こ

と
を
明
ら
か
に
す
る
こ
と
で
す
。
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