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ロ
コ
シ
な
ど
の
農
産
物
、
石
油
、
石
炭
、
金
、
銀

な
ど
の
鉱
物
資
源
、
繊
維
、
ゴ
ム
な
ど
の
原
材
料

を
さ
し
て
い
ま
し
た
。
こ
れ
は
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ

（com
m
odity

）
と
い
う
単
語
を
分
解
す
れ
ば
分

か
り
や
す
い
で
す
。com

（
共
通
の
）＋m

od

（
尺

度
）
＋ity

（
状
態
）
と
な
り
、
単
一
の
尺
度
で

測
れ
る
状
態
に
な
っ
た
も
の
、と
解
釈
で
き
ま
す
。

こ
の
式
か
ら
分
か
る
よ
う
に
、
利
益
は
売
上
か
ら

費
用
を
差
し
引
い
た
も
の
で
す
。
そ
し
て
、
売
上

は
、
顧
客
が
喜
ん
で
支
払
っ
て
頂
い
た
結
果
で

す
。
そ
こ
で
、
売
上
を
Ｗ
Ｔ
Ｐ
（W

illingness 

to pay

）
と
考
え
ま
す
。
顧
客
が
そ
の
商
品
（
製

品
や
サ
ー
ビ
ス
）
に
価
値
を
見
出
せ
ば
、
喜
ん
で

支
払
っ
て
く
れ
る
。
こ
の
考
え
方
は
、
商
品
を
創

る
、
提
供
す
る
コ
ス
ト
や
、
市
場
の
値
ご
ろ
感
も

関
係
な
い
、
一
見
変
わ
っ
た
考
え
方
と
感
じ
る
こ

と
で
し
ょ
う
。
こ
の
よ
う
な
商
品
は
ス
ペ
シ
ャ
リ

テ
ィ
と
呼
ば
れ
ま
す
。

一
方
、
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
は
Ｗ
Ｔ
Ｐ
の
対
極
で
す
。

あ
る
商
品
カ
テ
ゴ
リ
に
お
い
て
、
機
能
や
品
質
、

ブ
ラ
ン
ド
な
ど
の
差
別
化
特
性
が
失
わ
れ
、
価
格

の
み
で
判
断
さ
れ
る
商
品
で
す
。
顧
客
の
価
値
＝

コ
ス
ト
と
な
れ
ば
、
機
能
や
性
能
、
ブ
ラ
ン
ド
な

ど
は
重
視
さ
れ
な
く
な
り
、
価
格
の
安
さ
以
外
は

注
目
度
が
薄
れ
ま
す
。

従
来
、
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
は
商
品
取
引
市
場
で
売
買

さ
れ
る
よ
う
な
品
物
、
例
え
ば
、
小
麦
や
ト
ウ
モ

こ
れ
ま
で
、
顧
客
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
の
概
念
に

つ
い
て
言
及
し
て
き
ま
し
た
。
そ
の
中
で

も
前
回
は
、
顧
客
が
買
う
理
由
を
ベ
ネ
フ
ィ
ッ

ト
と
称
し
、
機
能
的
な
視
点
と
感
情
的
な
視
点

の
双
方
か
ら
考
え
る
重
要
性
を
お
話
し
ま
し
た
。

今
回
は
、
視
点
を
ま
た
変
え
て
、
商
品
（
製
品

や
サ
ー
ビ
ス
）
を
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
と
ス
ペ
シ
ャ

リ
テ
ィ
に
分
け
て
考
え
て
い
き
ま
す
。

企
業
の
ゴ
ー
ル
は
、「
永
続
的
に
利
益
を
上
げ
て

い
く
こ
と
」
と
言
え
る
で
し
ょ
う
。
こ
の
一
文
、

利
益
に
フ
ォ
ー
カ
ス
す
る
姿
勢
は
、
い
や
ら
し
さ

を
感
じ
る
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。
し
か
し
、
顧
客
が

喜
ば
な
け
れ
ば
、
長
期
的
に
取
引
し
て
頂
く
こ
と

は
難
し
く
、
結
果
、
利
益
を
上
げ
る
こ
と
は
難
し

い
で
し
ょ
う
。
ま
た
、
社
会
に
反
す
る
行
為
や
不

正
に
利
益
を
上
げ
て
い
た
の
で
は
、
長
期
的
な
企

業
の
存
続
も
難
し
い
で
す
。
従
っ
て
、
長
期
的
な

利
益
の
追
求
は
非
常
に
重
要
な
概
念
で
す
。

利
益
＝
売
上

−

費
用

コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
と
ス
ペ
シ
ャ
リ
テ
ィ

『
自
動
車
メ
ー
カ
ー
が
製
造
と
し
て
や
っ
て
い
け
な
い
と
い
う
こ
と
で
は
な
い
。

し
か
し
、
製
品
の
差
別
化
は
ま
す
ま
す
難
し
く
な
る
。』

『
ネ
ク
ス
ト
・
ソ
サ
エ
テ
ィ
』

ピーター・ドラッカー

経営者の多くがその著をバイブルとし、経営の手法を学んでいる。去年大流
行し、現在でも売れ続けている「もしドラ」の影響によって、経営者のみならず、
多くの人が注目している経営コンサルタント。
書籍「マネジメント エッセンシャル版」ほか
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テ
ィ
コ
ー
ヒ
ー
は
、
コ
ー
ヒ
ー
を
煎
れ
る
サ
ー
ビ

ス
に
コ
ー
ヒ
ー
体
験
を
付
加
す
る
こ
と
で
価
格
帯

を
引
き
上
げ
、コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
化
を
脱
し
ま
し
た
。

ス
タ
ー
バ
ッ
ク
ス
は
自
分
た
ち
を
「
サ
ー
ド
プ
レ

イ
ス
」
と
称
し
て
い
ま
す
。
家
庭
が
「
フ
ァ
ー
ス

ト
プ
レ
イ
ス
」で
職
場
が「
セ
カ
ン
ド
プ
レ
イ
ス
」、

そ
し
て
ス
タ
バ
を
第
３
の
空
間
と
し
て
位
置
付
け

た
の
で
す
。
そ
こ
で
蕎
麦
屋
な
ど
が
店
の
回
転
率

を
重
視
し
て
い
る
の
に
対
し
て
、
ス
タ
ー
バ
ッ
ク

ス
は
長
く
居
て
く
れ
る
こ
と
に
よ
っ
て
ホ
ッ
と
し

て
癒
さ
れ
る
、
仲
間
が
集
ま
っ
て
、
さ
ら
に
売
上

が
あ
が
る
、
と
い
う
発
想
を
持
ち
ま
し
た
。
ま
さ

に
逆
転
の
発
想
で
す
。

多
く
の
日
本
企
業
は
コ
ス
ト
を
下
げ
る
こ
と
に
注

力
し
て
い
ま
す
。
そ
し
て
そ
の
行
動
が
、
あ
た
か

も
イ
ノ
ベ
ー
シ
ョ
ン
の
エ
ッ
セ
ン
ス
で
あ
る
か
の

よ
う
に
思
い
込
ま
れ
て
い
ま
す
。し
か
し
、ス
タ
ー

バ
ッ
ク
ス
の
事
例
の
よ
う
に
、
顧
客
は
価
値
を
認

め
れ
ば
対
価
を
支
払
う
の
で
す
。

企
業
が
持
続
的
に
収
益
を
上
げ
続
け
る
た
め
に

は
、
Ｗ
Ｔ
Ｐ
を
上
げ
る
か
、
コ
ス
ト
を
下
げ
る
か

の
ど
ち
ら
か
に
な
り
ま
す
。
コ
ス
ト
を
下
げ
る
と

コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
化
が
進
み
、
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
・
ヘ

ル
に
陥
る
。
な
ら
ば
、
Ｗ
Ｔ
Ｐ
を
上
げ
る
と
い
う

方
向
に
発
想
を
転
換
す
る
の
は
ど
う
で
し
ょ
う
？

歯
科
医
院
の
価
格
は
保
険
点
数
に
左
右
さ
れ
ま

す
。
従
っ
て
、
価
格
競
争
と
言
う
点
で
は
、
上
記

に
事
例
が
直
接
的
に
関
連
し
な
い
で
し
ょ
う
。
し

か
し
、
自
費
に
取
り
組
ん
で
い
る
歯
科
医
院
は
ど

そ
れ
が
近
年
、
極
度
の
価
格
競
争
の
末
、
一

般
的
な
商
品
に
も
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
化
の
波

が
押
し
寄
せ
ま
す
。
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
化
の
例
と

し
て
、
パ
ソ
コ
ン
は
容
易
に
想
像
が
つ
く
で
し
ょ

う
。
か
つ
て
は
性
能
や
ブ
ラ
ン
ド
が
重
視
さ
れ

て
い
ま
し
た
が
、
性
能
が
向
上
す
る
こ
と
で
価

格
競
争
に
な
り
、
今
で
は
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
化
し

て
い
ま
す
。

Ｇ
Ｅ
の
新
し
い
会
長
、
ジ
ェ
フ
・
イ
メ
ル
ト
氏
は

こ
の
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
を
使
っ
て「
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
・

ヘ
ル
」と
い
う
言
葉
を
発
し
て
い
ま
す
。コ
モ
デ
ィ

テ
ィ
と
は
地
獄
の
よ
う
な
も
の
だ
、
と
い
う
意
味

で
す
。
価
格
競
争
か
ら
い
か
に
脱
す
る
か
が
、
企

業
に
と
っ
て
重
要
課
題
に
な
っ
て
い
る
の
で
す
。

こ
れ
は
、
歯
科
業
界
に
も
当
て
は
ま
る
こ
と
で
は

な
い
で
し
ょ
う
か
？

脱
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
化

１
杯
分
の
コ
ー
ヒ
ー
で
、
豆
だ
け
の
値
段
だ
と
１

円
〜
２
円
く
ら
い
で
し
ょ
う
か
。

１
杯
分
の
コ
ー
ヒ
ー
で
、
包
装
さ
れ
た
豆
の
値
段

だ
と
５
円
〜
25
円
く
ら
い
に
な
り
ま
す
。

１
杯
分
の
コ
ー
ヒ
ー
を
、
サ
ー
ビ
ス
と
し
て
提
供

す
る
と
１
５
０
円
〜
２
５
０
円
位
に
な
り
ま
す
。

１
杯
分
の
コ
ー
ヒ
ー
を
、
コ
ー
ヒ
ー
体
験
と
し
て

売
る
と
３
０
０
円
〜
５
０
０
円
に
も
な
り
ま
す
。

ス
タ
ー
バ
ッ
ク
ス
に
代
表
さ
れ
る
ス
ペ
シ
ャ
リ
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チ
ェ
ッ
ク
ポ
イ
ン
ト

世
の
中
の
商
品
（
製
品
や
サ
ー
ビ
ス
）

は
２
極
化
さ
れ
、
コ
モ
デ
ィ
テ
ィ
と
ス

ペ
シ
ャ
リ
テ
ィ
に
大
分
さ
れ
ま
す
。

み
ん
な
で
話
し
合
お
う

現
在
、
提
供
し
て
い
る
医
療
サ
ー
ビ
ス

の
ど
の
よ
う
な
部
分
に
付
加
価
値
を
感

じ
て
、
患
者
さ
ん
は
お
金
を
払
っ
て
い

る
で
し
ょ
う
か
？

う
で
し
ょ
う
か
？　

或
い
は
、
同
じ
価
格
だ
っ
た

ら
、
よ
り
喜
ん
で
対
価
を
払
う
歯
科
サ
ー
ビ
ス
を

選
択
す
る
こ
と
は
考
え
ら
れ
ま
す
。

そ
の
意
味
で
、
如
何
に
自
分
の
歯
科
医
院
の
価
値

を
あ
げ
て
い
く
か
？　

と
い
う
考
え
方
は
重
要
で

す
。
治
療
や
技
術
的
な
目
に
見
え
る
要
素
で
競
争

す
る
よ
り
も
、
サ
ー
ビ
ス
や
接
遇
、
ち
ょ
っ
と
し

た
心
遣
い
、
適
切
な
情
報
提
供
や
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー

シ
ョ
ン
で
差
別
化
を
図
る
。案
外
、イ
ノ
ベ
ー
シ
ョ

ン
の
宝
の
山
が
眠
っ
て
い
る
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。


