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う
な
流
れ
が
定
着
し
ま
し
た
。

自
動
車
の
機
能
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
は
人
や
も
の

を
運
ぶ
た
め
の
移
動
手
段
で
す
。
機
能
的
ベ
ネ

フ
ィ
ッ
ト
の
み
で
顧
客
が
購
買
す
る
と
し
た
ら
、

そ
の
商
品
は
価
格
勝
負
に
な
る
で
し
ょ
う
。
機
能

を
追
及
す
る
と
、
ど
こ
の
メ
ー
カ
ー
も
違
い
が
分

か
ら
な
く
な
る
か
ら
で
す
。
一
方
、
感
情
的
ベ
ネ

フ
ィ
ッ
ト
の
要
素
が
高
く
な
れ
ば
、
顧
客
は
そ
の

部
分
に
対
し
て
お
金
を
惜
し
み
ま
せ
ん
。

を
２
つ
に
分
け
て
考
え
て
み
ま
し
ょ
う
。
機
能
的

ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
と
感
情
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
で
す
。

機
能
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
は
主
に
そ
の
製
品
・
サ
ー

ビ
ス
の
ス
ペ
ッ
ク
（
仕
様
）
で
表
現
さ
れ
ま
す
。

一
方
、
感
情
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
は
、
そ
の
製
品
・

サ
ー
ビ
ス
を
購
入
す
る
こ
と
で
得
ら
れ
る
無
形
の

満
足
感
を
表
し
ま
す
。
高
級
ブ
ラ
ン
ド
の
衣
料

品
は
、
衣
料
品
と
し
て
の
機
能
を
と
っ
て
み
れ
ば

一
般
的
な
価
格
の
も
の
と
そ
れ
ほ
ど
変
わ
り
ま
せ

ん
。
し
か
し
、高
級
ブ
ラ
ン
ド
を
所
有
し
て
い
る
、

身
に
つ
け
て
い
る
と
い
う
こ
と
が
も
た
ら
す
満
足

感
は
一
般
的
な
価
格
の
商
品
と
は
比
べ
る
こ
と
が

で
き
な
い
で
し
ょ
う
。
そ
う
し
た
満
足
感
が
、
感

情
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
で
す
。

80
年
代
後
半
の
ト
ヨ
タ
ク
ラ
ウ
ン
の
キ
ャ
ッ
チ
コ

ピ
ー
は
「
い
つ
か
は
ク
ラ
ウ
ン
」
で
し
た
。
当
時
、

高
級
車
だ
っ
た
ク
ラ
ウ
ン
。
こ
の
コ
ピ
ー
に
よ
っ

て
ク
ラ
ウ
ン
そ
の
も
の
を
感
情
的
な
ベ
ネ
フ
ィ
ッ

ト
に
仕
上
げ
た
の
で
す
。
カ
ロ
ー
ラ
か
ら
マ
ー
ク

Ⅱ
、
そ
し
て
ク
ラ
ウ
ン
。
人
の
頭
の
中
に
こ
の
よ

前
回
は
、「
ド
リ
ル
」
と
「
ド
リ
ル
の
穴
」

と
い
う
タ
イ
ト
ル
で
顧
客
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト

の
概
念
に
つ
い
て
言
及
し
ま
し
た
。
今
回
は
、
更

に
こ
の
考
え
方
を
深
堀
し
て
み
て
い
き
ま
し
ょ

う
。
顧
客
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
と
は
一
体
ど
の
よ
う

な
も
の
な
の
か
？　

ど
の
よ
う
に
歯
科
医
院
の

経
営
に
結
び
付
け
て
考
え
て
い
く
の
か
？　

そ

れ
で
は
早
速
読
み
進
め
て
み
て
下
さ
い
。

顧
客
志
向
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
実
現
す
る
た
め

に
、
顧
客
は
本
当
の
と
こ
ろ
「
何
を
買
っ
て
い
る

の
か
」
を
考
え
る
こ
と
が
ポ
イ
ン
ト
で
す
。
例
え

ば
、
コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア
で
清
涼
飲
料
水
を

買
う
と
き
、
何
に
お
金
を
支
払
っ
て
い
る
の
で

し
ょ
う
か
？

清
涼
飲
料
水
を
「
所
有
し
た
い
」
と
考
え
て
購
入

す
る
顧
客
は
少
な
く
、
実
際
は
「
喉
の
乾
き
を
潤

し
た
い
」
と
考
え
て
購
入
し
て
い
る
は
ず
で
す
。

こ
れ
が
「
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
」
と
い
う
概
念
で
す
。

で
は
、顧
客
が
お
金
を
支
払
う
「
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
」

機
能
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
と
感
情
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト

『
最
後
に
最
も
む
ず
か
し
い
問
題
を
解
決
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。
つ
ま
り
、「
顧
客
に
と
っ
て
の
価

値
あ
る
も
の
と
は
何
か
」「
顧
客
は
何
を
求
め
て
製
品
を
買
う
の
か
」
と
い
う
問
題
に
解
答
を
見
出

す
こ
と
で
あ
る
。』

『
現
代
の
経
営 

上
』

ピーター・ドラッカー

経営者の多くがその著をバイブルとし、経営の手法を学んでいる。去年大流
行し、現在でも売れ続けている「もしドラ」の影響によって、経営者のみならず、
多くの人が注目している経営コンサルタント。
書籍「マネジメント エッセンシャル版」ほか
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Management #15

り
ま
せ
ん
。

千
円
程
度
の
腕
時
計
と
10
万
円
を
超
え
る
高
級
腕

時
計
。
同
じ
機
能
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
を
提
供
し
て

い
ま
す
が
価
格
に
大
き
な
差
が
あ
り
ま
す
。
こ
の

価
格
差
は
感
情
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
に
よ
る
も
の
で

す
。「
高
級
腕
時
計
を
所
有
し
て
い
る
こ
と
で
得

ら
れ
る
満
足
感
や
優
越
感
」、「
他
人
か
ら
フ
ァ
ッ

シ
ョ
ナ
ブ
ル
な
人
だ
と
思
わ
れ
た
い
と
い
う
期
待

感
」。
そ
う
し
た
価
値
を
求
め
て
、
人
は
高
い
コ

ス
ト
を
支
払
っ
て
で
も
購
入
す
る
の
で
す
。

成
熟
社
会
に
お
け
る
ブ
ラ
ン
ド
の
役
割

感
情
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
を
高
め
る
要
素
に
ブ
ラ
ン

ド
が
あ
り
ま
す
。
ブ
ラ
ン
ド
は
成
熟
社
会
に
お
い

て
、
企
業
収
益
を
高
め
る
要
素
と
言
わ
れ
ま
す
。

歯
科
医
院
の
業
界
も
成
熟
市
場
で
す
。
歯
医
者
さ

ん
の
数
も
増
え
、
飽
和
状
態
が
続
き
ま
す
。
こ
の

よ
う
な
状
況
で
も
、
強
い
ブ
ラ
ン
ド
は
価
格
プ
レ

ミ
ア
ム
の
獲
得
に
つ
な
が
り
、
多
く
の
患
者
さ
ん

が
来
院
し
ま
す
。

例
え
ば
良
く
知
ら
れ
て
い
る
ブ
ラ
ン
ド
を
考
え
て

下
さ
い
。
バ
ー
ゲ
ン
に
な
っ
て
も
値
引
き
さ
れ
ま

せ
ん
。
そ
れ
で
も
多
く
の
顧
客
は
そ
の
ブ
ラ
ン
ド

が
欲
し
く
て
何
と
か
購
入
し
よ
う
と
し
ま
す
。
明

ら
か
に
ブ
ラ
ン
ド
が
企
業
の
収
益
性
を
高
め
て
い

る
の
で
す
。
商
品
ス
ペ
ッ
ク
が
同
じ
で
も
顧
客
が

選
好
す
る
ブ
ラ
ン
ド
を
割
高
で
買
う
シ
ー
ン
は
日

常
生
活
で
も
見
か
け
ま
す
。

価
格
帯
が
同
じ
場
合
、
強
い
ブ
ラ
ン
ド
は
高
い
選

歯
医
者
さ
ん
で
の
機
能
的
な
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト

は
何
に
な
る
で
し
ょ
う
か
？　

痛
み
が
取

れ
る
、
治
療
が
上
手
…
…
。
色
々
と
考
え
ら
れ

ま
す
。
し
か
し
、
実
際
に
上
記
の
ベ
ネ
フ
ィ
ッ

ト
は
、
他
の
歯
科
医
院
と
比
較
す
る
こ
と
は
難

し
い
と
思
い
ま
す
。
も
し
、
患
者
さ
ん
が
機
能

的
な
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
の
み
で
歯
科
医
院
を
選
ぶ

と
し
た
ら
、
最
終
的
に
は
価
格
以
外
で
の
評
価

は
難
し
く
な
る
で
し
ょ
う
。

そ
れ
で
も
患
者
さ
ん
が
こ
こ
の
歯
科
医
院
は
良

か
っ
た
！　

と
思
え
る
の
は
ど
う
し
て
で
し
ょ
う

か
？　

そ
の
理
由
が
感
情
的
な
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
で

す
。
ド
ク
タ
ー
が
親
身
に
な
っ
て
話
を
聞
い
て
く

れ
た
。
ス
タ
ッ
フ
の
皆
さ
ん
が
気
軽
に
話
し
か
け

て
く
れ
る
の
で
治
療
前
の
不
安
が
無
く
な
っ
た
。

こ
の
よ
う
な
無
形
の
満
足
感
を
提
供
す
る
歯
科
医

院
は
、
少
し
距
離
が
遠
く
て
も
、
継
続
的
に
患
者

さ
ん
に
来
院
し
て
頂
け
る
こ
と
で
し
ょ
う
。

感
情
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
が
も
た
ら
す
価
値

腕
時
計
の
機
能
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
は
、
正
確
な
時

間
を
表
示
す
る
こ
と
で
す
。
最
近
の
技
術
進
歩
に

よ
っ
て
、
千
円
程
度
の
安
価
な
腕
時
計
で
も
時
間

は
正
確
で
す
。
そ
う
、
機
能
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
は

十
分
に
満
た
さ
れ
て
い
ま
す
。

と
こ
ろ
が
腕
時
計
の
多
く
は
高
級
ブ
ラ
ン
ド
に
代

表
さ
れ
る
よ
う
な
高
価
な
も
の
が
良
く
売
れ
て
い

ま
す
。
正
確
な
時
間
を
刻
み
続
け
る
こ
と
に
変
わ

り
は
あ
り
ま
せ
ん
が
、
安
価
な
腕
時
計
と
比
較
し

て
何
十
倍
も
正
確
か
？　

と
言
え
ば
そ
う
で
も
あ
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チ
ェ
ッ
ク
ポ
イ
ン
ト

ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
に
は
機
能
と
感
情
の
２

つ
の
考
え
方
が
あ
り
ま
す
。

み
ん
な
で
話
し
合
お
う

現
在
、
提
供
し
て
い
る
医
療
サ
ー
ビ
ス

を
機
能
的
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
と
感
情
的
ベ

ネ
フ
ィ
ッ
ト
に
整
理
し
て
み
よ
う
！

好
性
を
持
つ
た
め
、
そ
の
分
シ
ェ
ア
を
増
加
す
る

働
き
が
あ
り
ま
す
。
さ
ら
に
強
い
ブ
ラ
ン
ド
は
顧

客
の
高
い
ロ
イ
ヤ
リ
テ
ィ
を
確
保
し
ま
す
。
継
続

的
な
取
引
に
つ
な
が
る
の
で
す
。
こ
れ
ら
の
要
因

も
企
業
の
収
益
性
に
結
び
付
き
ま
す
。

成
熟
社
会
で
は
、
製
品
や
サ
ー
ビ
ス
の
信
頼
性
や

性
能
な
ど
、
い
い
技
術
を
提
供
し
て
も
、
顧
客
に

そ
の
良
さ
や
違
い
が
分
か
る
仕
掛
け
を
意
図
的
に

作
ら
な
け
れ
ば
リ
ピ
ー
ト
に
結
び
付
き
ま
せ
ん
。

ブ
ラ
ン
デ
ィ
ン
グ
の
大
き
な
特
徴
は
顧
客
の
感
情

的
な
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
を
向
上
さ
せ
る
こ
と
に
あ
る

の
で
す
。


