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し
ょ
う
。
も
ち
ろ
ん
、
ド
リ
ル
以
外
の
選
択
肢
の

存
在
を
知
ら
な
い
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。
例
え
ば
、

鍵
屋
さ
ん
に
行
く
と
か
、
ド
ア
ノ
ブ
を
交
換
し
た

ほ
う
が
良
い
な
ど
で
す
。

な
商
品
を
勧
め
た
の
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
？

「
こ
ん
な
に
キ
レ
イ
に
簡
単
に
穴
を
あ
け
ら
れ
ま

す
。」
と
か
、「
長
時
間
使
用
し
て
も
手
が
疲
れ

る
こ
と
は
あ
り
ま
せ
ん
！
」
と
か
、「
ド
リ
ル
と

い
う
製
品
そ
の
も
の
」
に
つ
い
て
の
話
が
中
心
に

な
っ
た
の
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
？

し
か
し
、上
記
の
会
話
は
全
て
「
売
り
手
の
都
合
」

で
進
め
ら
れ
て
い
ま
す
。
そ
の
理
由
は
、
顧
客
の

こ
と
を
一
切
考
え
る
こ
と
な
く
、
は
じ
め
か
ら
商

品
の
特
徴
を
ベ
ラ
ベ
ラ
話
し
て
い
る
か
ら
で
す
。

も
し
、
顧
客
の
都
合
を
考
え
て
い
れ
ば
、「
何
の

た
め
に
ド
リ
ル
を
買
い
に
来
て
い
る
の
か
？
」
と

い
う
こ
と
を
聞
き
だ
す
こ
と
か
ら
始
ま
る
で
し
ょ

う
。

も
し
、
顧
客
が
特
殊
な
穴
、
例
え
ば
、
鍵
穴
を
あ

け
た
い
と
思
っ
て
い
る
と
ど
う
で
し
ょ
う
か
？　

顧
客
の
興
味
は
、「
ド
リ
ル
を
使
っ
て
鍵
穴
を
あ

け
る
こ
と
が
で
き
る
か
？
」
に
あ
り
ま
す
。
ド
リ

ル
の
耐
久
性
や
長
時
間
の
疲
れ
な
ど
、
ド
リ
ル

の
性
能
そ
の
も
の
よ
り
も
用
途
に
関
心
を
抱
く
で

こ
れ
ま
で
、
顧
客
満
足
や
顧
客
生
涯
価
値
の

考
え
方
、
経
営
者
が
取
り
組
む
べ
き
姿
勢

に
つ
い
て
考
え
て
き
ま
し
た
。
そ
し
て
、
顧
客

を
起
点
と
し
た
考
え
方
が
重
要
な
背
景
を
共
有

し
、
ニ
ー
ズ
と
ウ
ォ
ン
ツ
、
顧
客
の
購
買
行
動

に
つ
い
て
整
理
し
て
き
ま
し
た
。

今
回
は
、
ベ
ネ
フ
ィ
ッ
ト
と
い
う
概
念
に
つ
い
て

理
解
を
深
め
て
い
き
ま
し
ょ
う
。

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
基
本
は
顧
客
視
点
で
す
。
こ

の
概
念
の
理
解
を
深
め
る
た
め
に「
ド
リ
ル
の
穴
」

に
例
え
た
事
例
を
考
え
て
み
ま
し
ょ
う
。

郊
外
に
あ
る
よ
う
な
ホ
ー
ム
セ
ン
タ
ー
を
考
え
て

下
さ
い
。
そ
こ
に
顧
客
が
ド
リ
ル
を
買
い
に
来
ま

し
た
。
も
し
、
あ
な
た
が
ホ
ー
ム
セ
ン
タ
ー
の
販

売
員
だ
っ
た
ら
、
ど
の
よ
う
な
会
話
を
す
る
で

し
ょ
う
か
？　

先
に
読
み
進
め
な
い
で
、
し
ば
ら

く
考
え
て
み
て
下
さ
い
。

お
そ
ら
く
、
ド
リ
ル
の
性
能
や
耐
久
性
、
値
段
や

他
商
品
と
の
比
較
を
説
明
し
、
顧
客
が
買
い
そ
う

「
ド
リ
ル
」
と
「
ド
リ
ル
の
穴
」

最
後
に
最
も
む
ず
か
し
い
問
題
を
解
決
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
い
。

つ
ま
り
、「
顧
客
に
と
っ
て
の
価
値
あ
る
も
の
と
は
何
か
」「
顧
客
は
何
を
求
め
て
製
品
を
買
う
の
か
」

と
い
う
問
題
に
解
答
を
見
出
す
こ
と
で
あ
る
。

『
現
代
の
経
営 

上
』
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思
っ
て
い
た
の
に
そ
の
ま
ま
に
し
て
い
た
。
そ
し

て
、
い
よ
い
よ
歯
が
痛
く
な
っ
て
、
ど
う
し
よ
う

も
な
い
状
態
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。
ま
た
ま
た
、
学

校
等
の
健
診
で
虫
歯
と
診
断
さ
れ
た
た
め
、
来
院

し
て
い
る
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。
あ
る
い
は
、
長
く

健
康
で
い
た
い
か
ら
、
丈
夫
な
歯
を
作
る
事
を
一

緒
に
考
え
た
く
て
歯
医
者
さ
ん
に
相
談
し
た
い
の

か
も
し
れ
ま
せ
ん
。

患
者
さ
ん
に
と
っ
て
の
「
ド
リ
ル
の
穴
」
を
考
え

る
た
め
に
は
、
治
療
計
画
を
立
て
る
そ
の
前
の
、

問
診
や
ヒ
ア
リ
ン
グ
が
と
て
も
重
要
な
の
で
す
。

こ
こ
で
ス
タ
ッ
フ
や
ド
ク
タ
ー
が
患
者
さ
ん
の
主

訴
を
聞
き
だ
す
た
め
に
、「
ド
リ
ル
の
穴
」
は
何

だ
ろ
う
？　

と
考
え
な
が
ら
カ
ウ
ン
セ
リ
ン
グ
を

行
う
事
が
大
切
で
す
。

患
者
さ
ん
は
、
歯
に
関
し
て
の
知
識
が
あ
り
ま
せ

ん
。
当
た
り
前
で
す
が
、
歯
医
者
さ
ん
の
方
が
遥

か
に
様
々
な
知
識
を
持
っ
て
い
ま
す
。
そ
の
た
め

患
者
さ
ん
の
話
を
聞
か
な
い
で
、
勝
手
に
主
訴
を

決
め
る
と
、
患
者
さ
ん
の
「
ド
リ
ル
の
穴
」
で
は

な
く
、「
ド
リ
ル
」
の
話
を
し
て
い
る
こ
と
に
な

る
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。

「
ド
リ
ル
の
穴
」
に
着
目
す
る
と
い
う
の
は
、
顧

客
の
視
点
に
立
つ
こ
と
で
す
。解
決
策
と
し
て「
ド

リ
ル
」
を
勧
め
る
の
で
は
な
く
、「
ド
リ
ル
の
穴
」

を
考
え
る
こ
と
で
、鍵
全
体
の
交
換
を
提
案
す
る
、

あ
る
い
は
ド
ア
全
体
を
交
換
す
る
こ
と
な
ど
、
よ

り
そ
の
顧
客
に
フ
ィ
ッ
ト
し
た
提
案
が
で
き
る
か

も
し
れ
ま
せ
ん
。

ド
リ
ル
を
買
い
に
来
て
い
る
顧
客
に
対
し

て
、「
ど
ん
な
性
能
の
ド
リ
ル
が
欲
し
い

の
で
す
か
？
」「
ご
予
算
は
お
い
く
ら
で
す
か
？
」

と
聞
き
だ
す
よ
り
も
、「
何
の
た
め
に
ド
リ
ル
を

探
し
て
い
る
の
で
す
か
？
」「
ど
の
よ
う
な
こ
と

を
し
よ
う
と
思
っ
て
い
ま
す
か
？
」
と
、
顧
客

が
何
を
し
た
い
の
か
？　

を
確
認
す
る
こ
と
が

ポ
イ
ン
ト
で
す
。
こ
の
よ
う
な
考
え
方
が
、
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
で
い
う
「
顧
客
の
視
点
に
立
つ
」

と
い
う
こ
と
で
す
。

前
途
の
ポ
イ
ン
ト
は
、「
ド
リ
ル
」
の
こ
と
を
考

え
る
の
で
は
な
く
、
顧
客
に
と
っ
て
の
「
ド
リ
ル

の
穴
」
を
考
え
る
こ
と
で
す
。「
ド
リ
ル
」
そ
の

も
の
に
つ
い
て
は
、
商
品
知
識
が
あ
れ
ば
、
誰
で

も
様
々
に
伝
え
る
こ
と
が
で
き
る
で
し
ょ
う
。
し

か
し
、
顧
客
に
と
っ
て
の
「
ド
リ
ル
の
穴
」
は
、

ド
リ
ル
と
顧
客
を
一
緒
に
考
え
る
事
で
、
は
じ
め

て
理
解
で
き
ま
す
。
つ
ま
り
、
常
に
「
ド
リ
ル
の

穴
」
を
考
え
る
こ
と
が
顧
客
の
視
点
に
立
つ
第
一

歩
に
つ
な
が
る
の
で
す
。

で
は
次
に
、
歯
医
者
さ
ん
の
治
療
に
例
え
て
み
ま

し
ょ
う
。
治
療
を
目
的
に
来
院
さ
れ
た
患
者
さ
ん

が
い
る
と
し
ま
す
。
こ
の
患
者
さ
ん
に
と
っ
て
の

「
ド
リ
ル
」は
治
療
そ
の
も
の
で
し
ょ
う
。し
か
し
、

「
ド
リ
ル
の
穴
」
は
何
だ
ろ
う
？　

と
考
え
て
み

ま
し
ょ
う
。
そ
の
た
め
に
は
、
患
者
さ
ん
が
「
な

ぜ
、
歯
医
者
さ
ん
に
来
院
し
て
い
る
の
か
？
」
を

し
っ
か
り
と
理
解
す
る
こ
と
が
大
切
で
す
。

こ
れ
ま
で
、
何
度
も
歯
医
者
さ
ん
に
行
こ
う
と
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歯
医
者
さ
ん
に
と
っ
て
の
「
ド
リ
ル
」

と
患
者
さ
ん
に
と
っ
て
の
「
ド
リ
ル
の

穴
」
を
考
え
る
。

患
者
さ
ん
は
歯
に
対
し
て
の
知
識
が
少

な
い
か
ら
、
主
訴
を
勝
手
に
考
え
な
い

で
、
し
っ
か
り
話
を
聞
き
だ
す
。

み
ん
な
で
話
し
合
お
う

現
在
、
提
供
し
て
い
る
医
療
サ
ー
ビ
ス

を
「
ド
リ
ル
」
と
「
ド
リ
ル
の
穴
」
に

分
け
て
み
ま
し
ょ
う
。

そ
の
結
果
、
普
段
の
医
療
サ
ー
ビ
ス
の

提
供
が
「
ド
リ
ル
」
の
提
供
に
な
っ
て

い
な
い
か
を
確
認
し
ま
し
ょ
う
。

「
ド
リ
ル
の
穴
」
の
例
え
を
さ
れ
た
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
の
大
家
、
セ
レ
ド
ア
・
レ
ビ
ッ
ト
教
授
は
著

書
「
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
発
想
法
」
で
、
４
分
の
１

イ
ン
チ
の
ド
リ
ル
が
１
０
０
万
個
売
れ
た
こ
と
に

関
し
て
、「
人
は
４
分
の
１
イ
ン
チ
の
穴
を
買
う

の
で
あ
っ
て
、
ド
リ
ル
を
買
う
の
で
は
な
い
」
と

言
及
し
て
い
ま
す
。


